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O Brasil vive 0 momento historico do esgotamento de um modelo so-
cineconomico politico. O erescimento muito baixo, ou mesmo inexistente do PIB
brasileiro nos Gltimos anos. a persistente perda de participacdo industrial nesse
PIB, o crescimento do desemprego, inclusive na area de servigos. aauséncia de um
projeto claro e consistente de desenvolvimento nacional, caracterizam uma crise
estrutural com ingredientes politicos e sociais explosivos: violéneia, corrupcio,
conflitos institucionais e uma negagao e criminalizagio da atividade politica.

Mais do que nunca, & necessario incorporar elementos novos, estruturantes e de
longo prazo as propostas econdmicas e sociais para a crise do capitalismo no Brasil.
E para alem dela.

Neste sexto boletim de conjuntura da Fundacao Joao Mangabeira, trazemos a dis-
cussio um tema em que o PSB foi o primeiro partido politico brasileiro a incluir em
sua plataforma programitica: a Economia Criativa.

Tomada como eixo estratégico de desenvolvimento, a Economia Criativa pode
pavimentar mais rapidamente o caminho do Brasil para a era do conhecimento e
para a nova sociedade da comunicagio marcada pela revolugao tecnologica.

Adotada de forma diferenciada em paises como a Inglaterra, a Suécia. Portugal
e China, e tendo os seus produtos mais significativos como softwares, livros, mu-

sica, patentes de design, tomado a frente das exportacies nos

EUA, a Economia Criativa pode e deve constituir-se em

uma alternativa de desenvolvimento no Brasil. Até
porque a inovagio e a criatividade representam a
possibilidade real de um renascimento da indus-
tria, da agricultura, do comercio e dos servigos.
Entretanto, como socialistas, vemos a econo-
mia comn uma ferramenta do desenvolvimento
gocial. E, tal como o sociélogo Richard Florida, nao
nos hastauma economia criativa, desejamos cons-
truir uma "sociedade criativa”, com politi-
cas publicas inclusivas e igualitarias na
perspectiva do socialismo democra-

tico. E criativo.

RENATO CASAGRANDE
Presidente da Fundagio Joio Mangaheira

08A0AHT 14332



EGONOMIA GRIATIVA,

COMO ESTRATEGIA DE DESENVOLVIMENTO




é a referéncia
bésica paraum novo tipo de sociedade
pis-industrial que se anuncia na era
do conhecimento. Seus variados con-

ceitos e abrangéncias tém se revelado
como alguns dos setores mais dindmi-
cos da economia, nio 86 em paiges ca-
pitalistas, mas também na segunda
maior economia do mmndo que sede-

senvolve num paissob o regime socia-
lista, o chamado socialismo de mer-
cado da China. [sso deve se refletir na
agenda dos partidos que lutam pelo
socialismo democratico no Brasil, na
América Latina e no mundo.

boletimeenjumtura B rasil

Agsim, propde-se que a Economia
Criativa se constitua em uma das ban-
deiras do Partido Socialista Brasileiro
na sua luta por uma sociedade socia-
lista, democrética, sustentivel e mo-
derna no Brasil do século XX1. Embo-
ra uma sociedade desse tipo situe-se
numa perspectiva de longo prazo, com-
preende-se que os conteidos do gque
pode se denominar como Socialismo
Criativo possam representar valores
para a militincia cotidiana dos socia-
listag, pois & da perspectiva de longo
prazo que se extraem os elementos para
a priis politica.




boletimeonjunturaR rasil

Se o objetivo de longo prazo é a cons-
trugdo de uma sociedade democratica,
socialista, sustentavel, a pratica politica
cotidiana precisa incorporar esses va-
lores. E, mais do que nunca, precisa se
fazerisso criativamente, inovando o pro-
prio modo de fazer a politica.

Uma militinecia socialista criativa ha
de reconhecer os avancos obtidos no
processo de Bevolucio Brasileira, se-
gundo o conceito de Caio Prado Janior,
historiador, gedgrato, eseritor, politico
e editor brasileiro, e avancar com pro-
postas que nos conectem ao futuro. Caio
Pradodefine arevolucéio brasileira como
uma realizagio processual de longo pra-
zo onde transformandes sociais especi-
ficas do Brasil se efetuam. E por isso se
chama de Revolugao Brasileira. O cara-
ter processual dessa Revolugio € mar-
cado por avangos em direcdo a uma so-
ciedade democratica e socialista.

Aidentificacioe a qualificacio desses
avangos sio imprescindiveis as novas pro-
posigies, pois eles se diferenciam porseu
carater transformador-revolucionario ou
assistencial -emergencial.

Exemplo de um avango transforma-
dor-revolucionario foi quando a Cons-
tituicao de 88 consagrou aaposentadoria
rural com o valor de um galario minimo
para todos os trabalhadores rurais aos
6o anos de idade. Isso transformou a
vida de milhdes de idosos considerados
— & muitas vezes tratados assim — peso
morto para as familias, em fontes de ren-
da familiar. E produziu um efeito fan-
tastico na economia das cidades do in-
terior de todo o Brasil. Dignidade para
o8 velhos, fortalecimento da agricultura,
daindustriae do comércio. Outro avan-

KOLO-Bolatim 6_REV.Indd &

¢o significativo foi a elevagao do salario
minimo de o para maisde 3oo dalares,
que possibilitou uma incorporagio ao
mercado de consumo de milhdes de pes-
soas, com efeitos indiscutiveis sobre a
industria, o comercio € 08 BETVICOS.

Ja o Programa Bolsa Familia & um
excelente exemplo de avango assisten-
cial-emergencial, em certos casos até
mais urgente e imediato, mas, obvia-
mente, sem a mesma capacidade trans-
formadora.

A proposta do PSB, alternativa a
proposta da previdéncia, com a reto-
mada do conceito de seguridade social
maisabrangente e profundo. seria ou-
tro exemplo de avanco transformador-
-revolucionario. E. no caso, também
criativo.

No @mbito mais geral da economia,
adecisdo do governo Getilio Vargas de
impulsionar a industrializacio no Bra-
gil, eriando o Conselho Nacional do Pe-
troleo aindano periodo do Estado Novo,
em1g9J38, aCompanhia SiderurgicaNa-
cional, em 1941, a companhia Vale do
Hip Doce, em 1943, e a Companhia Hi-
drelétrica do Séo Francisco. em 1945,
foi, sem duvida, o passo mais revolu-
cionario e transformador da historia
economica do Brasil.

Getalio eriou as bases para o de-
senvolvimento das industrias de bens
de consumg nio duraveis e duraveis.
Dezanos depois, a implantagio dain-
dustria Automobilistica por Juseelino
Kubistchek, em 1956, também possi-
hilitou a produgéo de bens intermedia-
rios, como as industrias de autopecas
para as montadoras. Junto com elas vie-
ram s transportes. a comunicacao, a

08A0AT 14233 !
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produgio de maquinas e 0s setores quimi-
cos e petroquimicos, que possibilitaram ao
Brasil entrar tardiamente, & verdade, na
segunda revolucao industrial.

Este grande passo revolucionario trans-
formador, dado por Getalio Vargas para a
industrializacio do Brasil, ainda nio teve
um gimilar na era pos-industrial em que o
pais ja se encontra, mesmo que de forma
passiva.

Embora possua alguns enclaves de mo-
dernizacio industrial e de Economia Cria-
tiva, a exemplo do Porto Digital de Recife,
da area de tecnologia da Petrobras. de al-
guns setores industriais de ponta, de areas
da comunicacao social bem desenvolvidas.
ainda que de forma muito restrita (a Rede
Globo por exemplo), nossas industrias cul -
turais e criativas, ainda engatinham se nos
valermos de parametros globais. Poucas,
alias, se inseriram nas cadeias globais de
producioe circulacio de produtos criativos.
ainda que tenhamos consolidado um razo-
avel mercado para a musica e o audiovisual
(TV). E assim corremos o risco de conso-
lidar o Brasil como um grande mercado
passivo/consumidor e nio como um mer-
cado ativo produtor. Ja somos, por exemplo,
o quarto maior mercado consumidor de ga-
mes. E nio estamos entre os dez primeiros
produtores mundiais.

Avisap estratégica de Gettlio e sua equi-
pe (Romulo Almeida, Euvaldo Lodi, Ro-
berto Simonsen), concentron investimen-
tos publicos, incentivos fiscais e tributarios.
legislagho protecionista, legislagio traba-
lhista e qualificacio profissional sobre ati-
vidades centrais e empresas estatais que
possuiamgranide poder de propulsio e mul-
tiplicacdo, como a CSN, Petrobras, Chesf
entre putras.

KOLO-Bolatim 6_REV.Indd 7 QEA0AT 1433
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Ja uma estrategia nacional paraa
Economia Criativa tera que utilizar
todos os estimulos acima menciona-
dos. e outros até, sobre uma base de
atividades diversificada e multiface-
tada. E que, emhbora nascente, ja pos-
sll peso ecONOMIco apenas um pouco
menor que aindustria de transforma-
cio no Bragil. Em verdade, as indus-
trias criativas, a pesquisa e desenvol-
vimento e o turismo (ausentes ainda
de alguns setores da economia criati-
va, como gastronomia € entreteni-
mento), somados, representam 6,5%
do PIB de z013.

E enquanto a industria de trans-
formagao cai, inclusive pela dificul -
dade de se modernizar, as industrias
criativas cresceram entre 2004 e 2013,
quase 7o%. E o PIB cresceu apenas
36% no mesmo periodo.

O fato & que ainda nio foi feito pela
inovacao tecnolggica, pela economia
da cultura, pelo design bragileiro e pelo
turismo, o que Getalio Vargas fez pela
modernizacio da industria no Brasil.

O P5B lutara, portanto, por politi-
cas publicas que correspondam auma
visio estratégica da economia criativa
em suas varias dimensoes e ramifica-
¢oes culturais, tecnologias e sociais. Do
design tecnoligico industrial ao arte-
sanato de qualidade, da produgao ci-
nematografica, teatral, musical e de
danga a criagao de games educativos e
jogos de entretenimentos comerciali-
zaveis. Da moda com design nacional
a publicidade e ao marketing com so-
taque brasileiro e comunicabilidade
universal. Da criagio de softwares e
robés. ao desenho de tecnologias so-
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0 PSB defende politicas piblicas
que correspondem a uma visao
estratégica da economia criativa
em suas dimensides e ramificacoes
culturais, tecnologias e sociais.

Do design industrial ao artesanato,
da producao cinematografica,
teatral, musical e de danga a
criagao de games educativos

e jogos comercializéveis.

ciaig parareduzir a pobrezaea violén-
cia. De roteiros turisticos que valorizem
o patriménio histdrico, a gastronomia.

Politicas publicas que tenham
como ohjetivos a criagio de rigqueza,
renda e empregos a partir do imenso
potencial eriativo do povo brasileiro,
dos seus empresarios e empreende-
dores. Politicas capazes de maximizar
a transformacio do imenso patrimé-
nio cultural da nossa identidade na-
cional em ativos tangiveis e intangi-
veis. Como, por exemplo, faz o
presidente Emanuel Macron desti-
nando 10 hilhdes de euros ao desen-
volvimento de startups de tecnologia.

Aluta pela aplicagio dessas poli-
ticas nos planos municipal, estadual
e federal podera se constituir nas
bandeiras da militincia do socialis-
mo criativo do PSB. E deveri ser, ela
propria, uma forma de inovagao po-
litica com novos atores e novas for-
mas de organizacio partidaria e nio

partidaria.

08A0AT 14233
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ECONOMIA GRIATIVA:

boletimeenjumtura B rasil

BREVE NOTA
HISTORICA

HA 20 ANOS, 0 MUNDO CONHECIA O CONCEITO DE “NACAO
CRIATIVA”, ADOTADO PELO GOVERNO DA AUSTRALIA. UMA
DECADA DEPOIS, 0 MINC LANCOU AS BASES DO CENTRO
INTERNACIONAL DE ECONOMIA CRIATIVA.

PAULO MIGUEZ, PROFESSOR E VICE REITOR DA UNNERSIDADE FEDERAL DA BAHIA

EX-ASSESSOR ESPECIAL E SECAETARID DE POLITICAS CULTURAIS DO MINISTRO GILBERTO GiL

Aideia de economia criativa ¢ algo
relativamente recente. Data da metade
da ultima década do século passado.
Seu mareo inicial é a adogdo do con-
ceito de "Nagao Criativa” pelo governo
da Australia, em 1994, como ideia-
-base de uma politica voltada para a
requalificacio do papel do Estado no
desenvolvimento cultural do pais.

A amplitude ganha pelo tema da
economia criativa em ambito interna-
cional deve-se, tambhém. a um outro
marco de fundamental importanecia: a
realizagio da X1 Conferéncia das Na-
¢oes Unidas sobre Comércio e Desen-
volvimento — UNCTAD, em junho de
2004, em Sdo Paulo, que abrigou um

painel inteiramente voltado ao tema.,
com a presenca de especialistas, téc-
nicos do sistema ONU e representan-
tes de varios governos, do qual resultou
arecomendacao da criacao de umains-
tituigio internacional dedicadaaeco-
nomia criativa na perspectiva do for-
talecimento e desenvolvimento deste
setor nos paises do Hemisfério Sul.

A XT UNCTAD foi importante para
que a tematica da economia eriativa
passasse a ser reconhecida por um
grande namero de paises e, particular-
mente, pelo conjunto de instituicies
multilaterais dedicadas a questio do
desenvolvimento. Do ponto de vistado
Brasil, particularmente. este evento

08A0AT 14233
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tem uma relevancia especial. Nao ape-
nas marca o primeiro contato do pais
com 0 tema como, & mais importante
ainda. reserva ao Brasil um papel des-
tacado na questio da economia cria-
tiva na medida em que a UNCTAD
aceita a oferta do nosso governo para
instalar, na Bahia, o0 Centro Interna-
cipnal de Economia Criativa— CIEC,
a nova instituicao recomendada pela
Conferéncia.

Nos dois anos que se seguiram a
Conferéncia da UNCTAD, o Ministé-
rio da Cultura, com Gilberto Gil a fren-
te, envidou esforgos e mobilizou re-
cursos na direcio da instalacio do
CIEC no Brasil. Em abril de 2005, 0
MinC, para lancar as bases do CIEC,
apos intenso trabalho de mobilizagao
dentro e fora do pais realizou o forum
Promovendo a Economia Criativa:
Rumo ao Centro Internacional das
Industriag Criativas (CIIC) / Enhan-
cing the Creative Economy: Shaping
an International Centre on Creative
Industries que contou com a expres-
siva presenca de experts na tematica
da economia criativa, ministros das
areasde cultura e de desenvolvimen-
to de muitos paises e, praticamente,
toda a comunidade internacional de
agéncias multilaterais.

Em que pese o decidido apoio re-
cebido— no pais, por exemplo, de ou-
tros ministérios. de bancos oficiais de
desenvolvimento e do Sistema 5: no
exterior, além de varios paises, a exem-
plo do Reino Unido e da China, o im-
portante apoio da Comissio Europeia
— o tema foi descontinuado pelo Mi-
nistério da Cultura. perdeun forcae ve-

KOLO-Bolatim 6_REV.Indd 10

locidade e o Centro Internacional de
Economia Criativa acabou sendo ins-
talado em Shangai, na China.

Desde entio, no cenario brasilei-
ro o tema da economia criativa ex-
perimenta marchas e contramarchas.
No plano federal, no momento, anda
em baixa — mas chegou a dispor de
uma Secretaria da Economia Criati-
va na estrutura do Ministério da Cul-
tura, quando foram produzidos avan-
cos significativos a exemplo da
elaboracio, em 2011, de um extenso
e bem cuidado plano de desenvolvi-
mento do setor, com politicas, dire-
trizes e agdes para um periodo de
quatro anos, das inmeras parcerias
institucionais celebradas e, detalhe
importante, da contribuigio ao de-
bate tedrico-conceitual sobre eco-
nomia criativa, apo reconceituar o
tema numa perspectiva mais ade-
quada a realidade brasileira.

Fora do ambito do Governo Fede-
ral, contudo, a teméatica caminha com
alguma rapidez. No ambiente acadé-
mico, cresce significativamente o ni-
mero de estudos e pesquisas dedica-
dosaotema. Organizagoes do Sistema
S, a exemplo do SEBRAE, dedicam
atencio especial ap assunto. Institui-
goes corporativas, como a FIRJAN —
Federacio das Indastrias do Estado
do Rio de Janeiro, produzem diagnos-
ticos e relatorios de acompanhamen-
to do setor. Organismos ligados a go-
vernos estaduais e municipais tambem
tém se aproximado da questio com
grande interesse.

Numa perspectiva que ultrapassa a
cena brasileira, a tematica da econo-

0ennAT

14233



KOLO-Bolatim &_REV.indd

mia criativa, em particular pelarecen-
ticidade de que se reveste, defronta-se
com um conjunto de importantes de-
safios que precisam ser enfrentados
para que adguira a robustez tedrico-
-pratica indispensavel a sua consoli-
dacio definitiva como um campo es-
pecifico e singular da economia.
Neste sentido, sdo necessidades ur-
gentes, por exemplo, cuidadosas revi-
s0es de carater conceitual e metodo-
logico: pactuacio mais rigorosa na
definicio dos setores abrangidos: es-
tabelecimento de métricas que susten-
tem estudos e avaliaches comparativas;
refinamento da articulacio com con-
ceitos que lhe sdo proximos e caros,
como criatividade e inovagao; elabo-
racao de politicas ptiblicas que sejam
capazes de integrar as multiplas di-
mensoes e Tesponder as varias deman-
das da economia criativa.

Entretanto, dificuldades e desafios
a parte, € patente que cada vez mais a
ideia de economia criativa compare -
ce como ponto obrigatério de progra-
mas governamentais em grande ni-
mero de paises e, tamhém. da Unio
Europeia, como item relevante da
agenda das agéncias internacionais
multilaterais, a exemplo das organiza-
coes do sistema das Nacies Unidas, do
Banco Mundial e do Banco InterAme-
ricano de Desenvolvimento, e como
objeto de estudo em universidades e
institutos de pesquisa. Sinais rele-
vantes, certamente, de que duas dé-
cadas depois deseu surgimento, a eco-
nomia criativa desfruta, ja. de lugar
garantido e destacado nacircunstan-
cla contemporanea.

boletimeenjumtura B rasil

Fora do ambito do Governo Federal
a tematica caminha com alguma
rapidez. No ambiente académico,
cresce significativamente o niimero
de estudos e pesquisas dedicadas
ao tema. Organizacoes do Sistema S
dedicam especial atengdo ao
assunto. Organismos ligados a
governos estaduais e municipais
também tém se aproximado da
questdo com interesse.

QEA0AT 1433
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POR UM GONGEITO
BRASILEIRO

DE ECONOMIA GRIATIVA

A REVOLUGAO DAS NOVAS TECNOLOGIAS E MIDIAS NAO
DEVE SER ENCARADA COM RECEIO, MAS COM IMAGINACAOQ
E EMPENHO. ELA CONTEM E OFERECE OPORTUNIDADES DE
CRIAGCAO DE RIQUEZAS, TRABALHO E RENDA.

No tnico documento oficial sohre
o tema no Brasil, o Plano Nacional de
Economia Criativa considera que o
primeiro desafio fol, justamente, a
pactuacio de um conceito para a Eco-
nomia Criativa.

Esta dificuldade se explica pelas ori-
gens da expressio que praticamente nas-
ceu na Anstralia, com o lancamento da
primeira politica publica paraaareade-
nominada "Nacao Criativa” (Criative Na-
tion), pelo primeiro ministro australia-
no Paul Keating. Num famoso discurso,
o primeiro -ministro da Australia reafir-
mou a necessidade de defesa da identi-
dade eultural nacional, potencialmente
ameagada pela revolugao tecnologica e
pela cultura de massa global. 56 que fez
izgo de forma positiva: "devemos enca-
rar a revolugio da mformacio e das novas

midias niocom medo nem aversio e sim

KOLO-Bolatim 6_REV.Indd 12

com imaginacio e empenho. Devemos
ver as oportunidades extraprdindrias de
fruigao e criatividade que ela contém.
Pode gerar novos campos de oportuni-
dades (...). A pultura cria riqueza’.

Na Inglaterra, no final da década de
go, Tony Blair foi mais longe, elevou a
economia criativa 4 categoria de ban-
deira estratégica, tanto de sua campa-
nha de 1997, como no seu Governo: a
"Criative Britain". A vitoria de Blair
"significou ainterrupgio de longos de-
zoito anos de dominio de conservado-
rismo” como lembra Paulp Miguez. Ele
colocou as chamadas "industrias cria-
tivas", que podemos traduzir como se-
tores criativos, como o motor do desen-
volvimento econdmico do Reing Unid o
publicidade. arquitetura, mercados de
arte e antiguidades, artesanato, design,

moda, audiovisual, software, muisica,

QEA0AT 1433
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artes do espetaculo, editoracao, servicos
de informatica, radio e tv.

Turismo, gastronomia, entreteni-
mento, servigos de educacio e pesquisa,
nio foram formalmente incluidos na
ligta, embora a estruturagovernamental
montada para 4 Economia Criativa na
Inglaterra contemplasse esses setores.

Num rapido exame de experiéncia
internacional, wma coisa fica clara: a
necessidade de se definira abrangén-
cia da Economia Criativa, de acordo
com a realidade objetiva da economia
de cada pais.

Para o estabelecimento de uma po-
litica publica faz-se necessario o conhe-
cimento — através de ampla pesquisa
— daeconomia criativa, paraidentificar
08 setores mais dindmicos, o8 que ge-
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ram mais empregos, ou o que sio capa-
zes de agregar mais valor a producéo,
geja na industria ou nos servicos.
Adicotomia congeitual mais comum
esta entre a prevaléncia das dimensies
do simhélico (cultural}, ou do intangi-
vel (criatividade}. Claro que na cadeia
produtiva da misica, por exemplo, pre-
valece a dimenséo simbolica—cultural.
Mas nio se pode dizer o mesmo da cria-
¢ao deum aplicativo paralocalizar e cha-
martaxi. Obvio que a criagao doaplica-
tivo ¢ Economia Criativa, no entanto,
nao possui dimensao simbalica.
Adefinicio conceitual oficial do Bra-
sil da economia criativa, dizendo que
"os setores criativos sio aqueles cujas
atividades produtivas tém como pro-
cesso principal um ato eriativo gerador
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deum produto, bem ou servico, cujadi-
mensio simholica é determinante do
seu valor, resultando em producéio de
riqueza cultural, econbmica e social”,
traz a marca de sua origem, ou seja, ter
gido criado pelo Ministério da Cultura.

Certamente esta mais priximo da
realidade um conceito encontrado no
praprio texto que trata do mesmo as-
sunto no Plano Nacional da Economia
Criativa: "A Economia Criativa &, por-
tanto, a economia do intangivel, do
simbalico. Ela se alimenta dos talentos
criativos, que se organizam individual
ou coletivamente para produzir hens
e SErvigos criativos” .

De qualquer forma existem duas
grandes areas que se complementam
e mesmo se interpenetrams:

Indastrias Culturals: mais ligadas a cria-
¢ip artistica e a producéo literaria; e,

Indistrias Criatlvas: mais ligadas a ino-
vacao tecnologica, a criacao de softwa-
res e ao design emtodas asaplicagies.

Ambas tem em comum o fato de
partirem do talento humano e da eria-
tividade para agregar valor a produtos
01 §ETVIGOS.

Talvez o conceito internacional mais
proximoda realidade tenhasidoformu-
lado pelo espanhol Ramon Zallo, da Fa-
culdade de Ciéncias Sociais e de Comu-
nigagio da Universidade do Pais Basco
(UPV), que desenvolve uma visio rea-
lista e critica da Economia Criativa: "E
uma economia de valores intangiveis ou
gimbaolicos gerados por trabalhos eria-
tivos em forma de bens ou servicos in-
dividual mente insubstituiveis e em per-
manente renovagio de conteudos oude
interpretagoes. Euma economia de ofer-
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ta multipla. oferta que cria a demanda e
que tem uma funcionalidade e eficicia
social além do seu valor econdmico”™.

Cha, numa visdo mais simples, dire-
ta € mais hragileira, o SEBRAE define:
"A Economia Criativa & composta pelos
modelosde negocio ou gestio quese ori-
ginam em atividades, produtos ou ger-
vicos desenvolvidos a partir do conhe-
cimento, criatividade ou capital
intelectual de individuos com vistas a
geracio detrabalho erenda”. Aindase-
gundo o SEBRAE., "sio atividades que
estio baseadas no conhecimento e pro-
duzem bens tangiveis e intangiveis, in-
telectuais e artisticos, com contendo cria-
tivo e valor econdmico”.

0 conceito definitivo 86 surgira de-
pois que se conhecer toda a extensio da
economia criativa hrasileira, numa am-
pla pesquisa cuja metodologia supere
as limitagoes das que ja foram feitas.

O congeito brasileiro de Economia
Criativa precisara refletir toda a gama
de atividades que compde o setor. Do
acarajé da Bahia aos pratos de AlexAta-
la em 5ao Paulo, na gastronomia. Da
producio deum CD de Carimhbé ouTee-
nobregano Para ao rockda Banda Skank,
de Minas Gerais. Da Renda de Bilro de
Alcaguz, no Bio Grande do Norte ao de-
sign de moda apresentado na Sao Pau-
lo Fashion Week. Das cestas de inspi-
racan indigena do Amazonas até a alta
tecnologia dos softwares do Porto Di-
gital de Hecife.

Enfim, Economia Criativa se cons-
titui de atividades criativas quese trans-
formam em bens de valor econdomico e

contribuem para a criagio de rigueza,
trabalho e renda.
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GULTURA
INDUSTRIAS
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E ECONOMIA CRIATIVA

6,7% DO PIB AMERICANO DE 2013 VEM DA PRODUCAO E/
OU DISTRIBUICAO DE CONTEUDO. SOMADA A PRODUCAO
DE EQUIPAMENTOS RELATIVOS A AREA O NUMERO SOBE
PARA 11.44 %, 0 SEJA, 81% DO PIB BRASILEIRO.

Segundo o professor Paulo Miguez,
tudo comeca ¢com o avango do capita-
lismo sobre a "esfera da circulacao de
bens culturais entre os séculos XVIII
e XIXtransformando-osem mercado-
rias. Ou seja, liberta das imposigies
historicas do mecenato e dos ditames
dalgrejaCatolica, a cultura estabelece
uma relacio direta com um puablico
consumidor direto dos seus produtos
(...) o mercado”. A partir dai, os bens
culturais passam a ser concebidos ja
como mercadorias no momento da sua
criagio. Produtos destinados atroca e
ao mercado.

Depois, em finais do século XIX, "os
avancos teenol 6gicos na reproducio tée-
nica de textos, imagens esons, especial -
mente com o advento da fotografia e do

cinema, sdo criadas as condiches parao
desenvolvimento deuwm mercado de bens
e servicos culturais de proporgoes cres-
centes’, ainda segundo Miguez.

E assim, historicamente, vamos da
"mercantilizacio da cultura” paraafase
mais recente da "culturalizacio das
mercadorias”.

[ss0 ocorre da producio de avides
e automaveis, até computadores e ce-
lulares, moveis e vestuario, desenha-
dos a partir de uma vertente cultural.

As mercadorias ja passam aser pro-
duzidas com conteudo cultural, com
valor determinado pela quantidade de
inteligéncia e pela qualidade doseu de-
sign agregado ao produto final.

Nos EUA em 2013, por exemplo,
6.7% do PIB norte americano, ou seja
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U$ 1,1 trilhio ja & composto por pro-
dutos ou distribuicio de bens que se
caracterizam fundamentalmente por
incorporar propriedadeintelectual (li-
vros, revistas, jornais, cinema, radio,
TV, DVDs, softwares para negocios e
entretenimento). Ou seja, produgio de
contetdo.

Se somados producio-de-conteu-
do + produgao-de-equipamentos re-
lativos a essas dreas, como TVs, apare-
lhos de som. cameras, esse valor sobe
para s 1.q trilhio, ou sejai1.44 % do
PIB norte americano. Isso equivale a

2,

o~
s

81% do PIB brasileiro —do mesmo ano
de 2013 que foi de U$ 2,3 trilhdes. Tam-
hém nos EUA as industrias criativas
CTESCETAIN & LINa taxa SUpPerior a eco-
nomia nacional.

Dessa forma, o conceito de ri-
gqueza saiu inicialmente da Agricul -
tura para a Industria, depois da In-
dustria para os servigos (tercidrios)
a dai para os campos simbaélico e
informacional {{[uate rnario). SEgun -
do Ignacio (Juintana, escritor e mes-
tre em Filosofia e Sociologia, ja re-
gistrara em 19go.

o
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SOCIALISMO CRIATIVO

0 SOCIALISMO DE MERCADO DEU NOVO PASSO EM DIRECAO A
ECONOMIA CRIATIVA, INCORPORANDO CRIATIVIDADE
ESTRATEGICAMENTE NO PLANEJAMENTO COMO NOVO VALOR.

0 desenvolvimento das forgas produ-
tivas e das relagbes de produgio, em
qualquer variante tedrica, temna tec-
nologia um ponto de inflexdo. Arevo-
lucio tecnologicados altimos anos esta
provocando uma nova era onde as re-
lagies econtmicas estio sofrendo pro-
fundas transformacies. Uma das prin-
cipais na comunicagio digital que
transitou de comunicacio de massa
predominante até o final do século XX
para a intercomunicacio individual,
comtodas as consequéncias qualitati-
vas representadas por essa mudanca,
como bem ohservou o tedrico espanhol
Manuel Castells.

Se nos iltimos cem anos o capita-
lismo demonstrou sua criatividade
criando produtos de valor universal,
exportando cultura e até mesmo mo-
dos devida, o socialismo, supostamen-
te seu sucedaneo historico, precisara
demonstrar um potencial criativo pelo
menos igual. Ou quedara vencido, nes-
sa drea, como o socialismo soviético
que se revelou incapaz de criar marcas

iy
.
e
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e produtos aptosa disputar com os pro-
dutos do capitalismo, especialmente
na area da economia criativa, intensi-
vas em design.

Em putras palavras o capitalismo
moderno so sera efetivamente supe-
rado por um socialismo criativo.

Esga perspectiva de médio e longo
prazo ja consta da pauta da sociedade
socialista mais avancada do mundo, a
China, e tem como objetivo substituira
marca o Made in China” para ostentar
o "Designin China”. Nio ha duvida que
o proprio regime de partidounico, clas-
sico das antigas ditaduras do proleta-
riado, atestam o carater socialista da
China. Pressentindo, talvez, a inviabi-
lidade da manutencio eterna desse re-
gime politico e dos baixos salarios pagos,
especialmente nas ZEES (Zonas de Eco-
nomia Especial) onde se implantaram
as industrias estrangeiras, & que o " 80-
cialismode mercado” deu este novo pas-
s0 em direcdo a Economia Criativa.

E se a criatividade ja foi incorpora-
da estrategicamente no planejamento

08A0AT 14233
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em pelo menos uma das sociedades so-
cialistas, devera ser incorporada como
um novo valor na agenda dos partidos
que lutam pelo socialismo democratico
no mundo. Especialmente nos paises
emergentes e desenvolvidos, onde as
forcas produtivas jaalcancaram um cer-
to grau de desenvolvimento.

O socialismo criative ndo inclui
apenasa economia criativa, masaing-
vacio no seu sentido mais amplo, a
sustentabilidade ambiental, o empre-
endedorismo como uma das novas for-
mas de organizacio de trabalho e as
novas formas e metodologias de orga-
nizagio social e politica. Nessas novas
formas de organizagao social e politi-
ca incluem-se os partidos. especial -
mente o5 partidos socialistas.

Se a criatividade capitalista tem
como objetivos principais a ampliagao
do mercado e do lucro, a criatividade
socialista deve ter como objetivos a
ampliacao dos espacos deliberdade na
sociedade e o bem estar das pessoas.

0 capitalismo vé a evolugao tecno-
logica apenas como formade aumentar
o8 seus lucros, pouco se importando
com o que ficou para tras das formas de
produgio superadas pelatecnologia. Ja
a luta dos socialistas devera levar em
conta que € preciso recolocar e requa-
lificar trabalhadores cujo trabalho foi
superado pelas novas formas de produ-
¢ao. Para os socialistas, & preciso, por
exemplo, pensarcriativamente em como
recolocar no mercado de trabalho os
taxigtas substituidos pelo UBER e futn-
ramente pelos carros robos, sem mo-
toristas. O mesmo para os trabalhado-
res das fabricas substituidas por robds.
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Sem deixar de apostar e investir nainova-
¢io, muito menos tentar impedir os avangos
tecnologicos, a criatividade socialistaserauti-
lizada para inovar socialmente na ampliacao
dos espacos de trabalho, dos trahalhadores e
dos empreendedores. Ampliar, tamhém., os
servicos do terceiro setor onde o Estado e as
empresas nao estio presentes.

Emum raciocinio simples e esquematico. se
o capitalismo criativo esta voltado para atender
o lucro das empresas, o socialismo criativo de-
vera voltar- se para o bem estar social e avalori-
zacao do trabalho, inclusive o trabalho criativo.

O capitalismo tem na forca de inovagao
tecnologica e no desenvolvimento da econo-
mia criativa um modo de reproduzir-se e per-
petuar-se. O socialismo criativo tem nessa
mesma forga, uma forma de alcancar uma so-
ciedade socialista onde os meios de producéo
sejam de propriedade social e o trabalho li-
bertado da exploragio.

Ou seja. o socialismo criativo devera se
congtituir na dimensao humana do desenvol -
vimento das forcas produtivas e da revolugio
tecnologica.

Melhor dizendo, a dimensao humanista,
pois. segundo o jovem pensador israelense
Yuval Npoah Harari, o humanismo & um "novo
erevolucionario credo que conguistou o mun-
do no século mais recente”, um processo que
ele denominou de Revolugio Humanista.

Assim, os socialistas modernos veem a
economia ¢riativa nio apenas como o con-
junto das atividades nas quais o talento hu-
mano € a principal matéria prima, mas tam-
bém como estratégia de desenvolvimento
para orientar politicas publicas de incentivos
e apoiar a inovagio tecnologica e a cultura,
componentes basicos da referida economia
nas sociedades ainda capitalistas e nas futu-
ras sociedades socialistas.
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GRISE

REGOMEGO E CRIATIVIDADE

NO NOVO PARADIGMA A COMPETITIVIDADE DEPENDE MAIS
DE ATIVOS INTANGIVEIS, COMO 0 CONHECIMENTO.

Ao crescimento muito baixo on inexis-
tente do PIB do Brasil nos altimos 10
anos € a queda na produgio industrial
e desaparecimento de centenas de mi-
lhares de empregos, juntou-se adimi-
nuicio brutal da taxa de crescimento
do setor de servigos. A estratosférica
taxa de juros e, principalmente, a an-
séncia de um projeto economico claro
e consistente que indique o caminho
da retomada de desenvolvimento, ca-
racterizam a crise profunda na econo-
mia hrasileira. Esta crise esta acresci-
da de ingredientes politicos sociais
explosivos: cortes ouredugies nos pro-
gramas sociais, revelagio bombéstica
e midiatica dos mecanismos historicos
e atuais de corrupgio e demonstracio
do "modus operandi” dessas praticas
antiguigsimas nag entranhas da maior
empresa brasileira, a Petrobras e do
proprio Estado Nacional.

Tudo isso gera a nitida impressao
do esgotamento de um modelo sdcio-
-politico-econdmico.

Mas a urgéncia pela retomada do
crescimento econdmico, dos investi-

mentos pihlicos e privados em infra-
estrutura, e da reconstituicao minima
de um pacto politico de governabili-
dade nio deve nos eximir de formular
certas perguntas e de pensar algumas
alternativas a médio e longo prazos.

O que nesta crise & conjuntural?
O que & estrutural principalmente na
economia? Sera que o simples rebaixa-
mento dos juros, aretomada do cresci-
mento e das encomendas governamen-
tais serdo suficientes para devolver os
Empregos ao nosso pargque manufatu-
reiro? A rapida elevacio da taxa de de-
semprego, de 4.5% em dezembro de
2014 para quase g,o% no terceiro tri-
mestre de 2015, chegando a 13,5% em
zoa7indicaquea economia cresce me-
nos que o suficiente para, ao menos.
manter 0§ empregos.

Volta a pergunta: o que ha de con-
juntural ou estrutural nessa crise?

A excecao do setor de informatica,
beneficiado pelaaberturada economia
na década de go que pos fim a reserva
demercado, a maior parte daindastria
possui baixos indices de inovacao e de
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investimento em pesquisa e desenvol -
vimento. Desde o desenho de suas
plantas, até o desenho dos produtos,
ou sio importados ou nio apresentam
performance competitiva.

Ao que tudo indica a crise, prinei-
palmente naindistria, temum carater
estrutural e nao apenas conjuntural.

Cabe aqui, portanto, a observagao
do professor da Universidade de To-
ronto, Richard Florida no prefacio a
edicao brasileira do livro "0 Grande
BRecomecgo™: "Em vez de desperdigar
os investimentos pablicos e privados
recorrendo a medidas paliativas, es-
corando as indastrias do passado. pre-
cisamos comegar a investir nos tipos
de projetos e de infraestrutura que irdo
dar suporte as industrias do futuro”.

Talvez a crise atual aindatenha des-
dobramentos negativos nos proximos
anos. Porisso mesmo, sera preciso de-
senhar uma perspectiva de uma alter-
nativa real. efetiva, profundaedelongo
prazo. Ap inves de consertos paliativos,
aproveitar a crise para propor uma re-
estruturacio da economia, do modo de
fazer as coisas e, talvez até, do modo de
viver em sociedade. Usando paraisso o
recurso abundante da criatividade.

Nesse sentido vale retornar a Ri-
chard Florida, desta vez citado por Ana
Carla Fonseca em suatese sobre cidades
criativas: " Por si 80, a era criativa nao
resolvera nossos problemas, nao me-
lhorari nossa sociedade. Nao curara
nossas desigualdades. Nos Estados Uni-
dos. 08 maiores centros criativos téma
maig altaincidéncia de desigualdade no
pais. Sem politicas e respostas publicas
apropriadas. ela pode no dividir entre
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05 criativos que tém e 08 que nio tém.
Nossa tarefa é construir uma comuni-
dade criativa, uma sociedade criativa,
NAp Apenas uma economia criativa”.

Construir uma sociedade criativa
implicana construcio de estados cria-
tivos, de cidades criativas e, finalmen-
te, um Brasil Criativo conforme pro-
posta no Plang Nacignal da Economia
Criativa formulado pela extinta Secre-
taria de Econpmia Criativa do Minis-
tério da Cultura, entio sob a coorde-
nacio da professora Claudia Leitao.

E essa construgio implica em as-
sumir a Economia Criativam, niocomo
maig um ramo’ da economia, mas
como uma perspectiva estratégica,
como um novo paradigma econdomico
do século XXI.

Paradigma que se concretiza como
catalizador da revolugio digital. dain-
tensificagao dos processos de globali-
zacio, doconsumo massificado de mer-
cadoriascrescentemente culturalizadas
e principalmente da mudanga profun-
da na organizacio da producdo e na
divisao internacional do trabalho.

Uma das caracteristicas desse novo
paradigma ¢ que a competitividade das
empresas depende cada dia menos dos
investimentos em ativos fisicos tradi-
cionais como maguinas, imoveis e ve-
iculos e, cada vez mais, dos ativos ba-
seados no conhecimento, ouintangiveis,
como pesquisae desenvolvimento, ca-
pital humano e organizacional, design,
software e marcas.

E isso corresponde a uma terceira—
ou gquarta, na visao de alguns — Revolu-
cao Industrial, com uma nova mudanca
na composicao organica do capital.
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TURISMO E

ECONOMIA GRIATIVA,
UMA SOMA ESTRATEGICA

0S PIBS DO TURISMO, DAS INDUSTRIAS CRIATIVAS, E DA
PESQUISA E DESENVOLVIMENTO CORRESPONDEM A 6.9%
DO PIB TOTAL DA ECONOMIA CRIATIVA, E GERAM
EMPREGOS PARA MAIS DE 4 MILHOES DE PESSOAS.

Ambag atividades, admitindo-se que
sio distintas, apresentam taxas de cres-
cimento superiores as da economia
brasileira em geral. O turismo cresce
a 7,7% a.a. no Brasil. E a Economia
Criativa cresceu 6,9% a.a. entre 3004,
e 2013, segundo levantamento da FIR-
JAN. Nesses 10 anos o PIB brasileiro
cresceu a menos de 3.0% a.a.

O turismo esta em quinto lngar na
pauta das exportagoes brasileiras. So-
mente suas atividades tipicas e diretas
— hotelaria, transporte, gastronomia,
organizacao de viagens, eventos — sig-
nificam 3,7% do PIB. Emprega 2.9 mi-
lhies de trabalhadores. Isso sem contar
com o que representa na indugio a ou-
tras atividades, como construgio civil
(hotéis, centros de convencoes), com-
pra de televisores, computadores, en-

xovais. que sio contabilizadas pelo IBGE
nas contas especificas da construgao
civil, eletroeletronicos e confecgoes.
As duas atividades— oua economia
criativa incluindo o turismo — preci-
sariam de Contas Satélites elaboradas
pelo IBGE para quantificaras suas ver-
dadeiras dimensdes economicas.
Mas por que esses setores. que néo
estdo juntos, fazem parte de um mes-
mo contexto econdmico e cultural ?
Ora, a caracteristica mais impor-
tante da Economia Criativa € a centra-
lidade do intangivel como fator gerador
da produgao. Suas areas mais conhe-
cidas sio misica, artes cénicas, audio
visual, edicio de livros e periddicos.
design, artesanato. gastronomiae cria-
cio de softwares. Os “setores criativos
sao aqueles cujas atividades produtivas
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tém como processo principal um ato
eriativo, gerador de um produto, hem
ou servigo, cuja dimensio simhbdlica &
determinante do seu valor, resultando
em producio de riqueza cultural, eco-
nomica e social”, como diz o Plano de
Economia Criativa.

Poucas atividades constituem-se
em algo mais cultural e criativo que
uma viagem.

Segundo a especialista Lala Dehein-
zelin "vivencias diferenciadas e valores
simbélicos agregados aumentama per-
cepgio de valor e fazem com que o in-
tangivel valha mais que o tangivel(...)".

E éissoque, basicamente, aviagem
como centro gerador da atividade tu-
ristica proporciona: movos conheci-
mentos, novas vivéncias, novos des-

cobrimentos, novas sensacoes de
prazer e de crescimento cultural . A di-
versidade cultural, alias, & um dos
maiores ativos do turismao.

Economicamente, a fruicio cultu-
ral, mesmo do turismo chamado de
massas, tem contribuido para ampliar
e fortalecer os museus, as casas de es-
petaculos, o patrimonio natural, o ar-
tesanato, as novas experiéncias cultu-
raig, a migica, a danca, o teatro. Em
geral, cidades criativas tém no turismo
uma das suas principais atividades eco-
nomicas.

A elaboraciao de umroteiro, a cria-
¢iao de um filme paraum destino tu-
rigtico, a propria formatagiao de um
desting turistico, os criativos sites de
viagens com intensa troca de expe-




riéncias, a criagio de marcas que sin-
tetizam e traduzem a forcga cultural, a
beleza, o encantamento de uma cida-
de ou um pais, ndo sio, porventura,
atos criativos que "resultam em pro-
dugio de riqueza cultural, economica
e social”? Em tudo isso nao prevalece
uma dimensao simbalica?

Emuma revisao do Plano Nacional
da Economia Criativa deveriamos co-
locar o turismo como setor criativo
nuclear e nap um setor relacionado.

Contudo, mais importante que isso,
€aconstatagao que a simples soma dos
PIB's — sem contar o efeito sinergeti-
co— do Turismo3,7% e das Industrias
Criativas 2% representam, juntos,
5.0% do PIB. Juntando mais 1,1% do
PIB relativo a pesquisa e desenvolvi-
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mento, teriamos 6,9% como FIB total
da Economia Criativa, empregando
mais de 4 milhies de pessoas com ren-
dimentos salariais e taxas de cresci-
mento econdmico muito superiores a
media da economia brasileira.

Ademonstracio dessasoma talvez
possacontribuirtambém para que os
governos estaduais, municipais e,
especialmente o Governo Federal,
abram os olhos e percebam que a Eco-
nomia Criativa e o Turismo podem
vira ser umvetor estratégico da eco-
NOMmia.

E passando a considera-los estra-
tégicos estabhelecam incentivos e po-
liticas pablicas semelhantes aos que

sio dados as exportagies, a industria,
i agricultura e a geracao de energia.
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ECONOMIA GRIATIVA

N0 PROGRAMA
SOCIALISTA

O PARTIDO SOCIALISTA BRASILEIRO E 0 PIONEIRO, ENTRE
TODOS 0S PARTIDOS POLITICOS DO PAIS, AO INSERIR O
TEMA ECONOMIA CRIATIVA EM SUAS ESTRATEGIAS.

P
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A queda da produgao industrial, cres-
cimento pifio do PIB, a destruicao de
empregos no Brasil é semelhante ao
que passou a Inglaterra no final dos
anos go sob a lideranca de Tony Blair,
do New Labour, o entao novo partido
trabalhista inglés.

A Inglaterra percebeu que naqueles
anos as Industrias Criativas estavam
crescendo a taxas superiores a econo-
mia mundial: 5,2% ao ano. E, segundo
aOrganizagao Internacional do Traha-
tho (OIT), a Economia Criativa, como
viria a ser denominada a produgao e a
circulagio de bens e servigos culturais,
ja representava 7.0% do PIB mundial
comumatendéncia muito forte de cres-
cimento, como de fato se verificou.

Com bastante atraso, como costu-
ma acontecer em nogso Pﬂi5+ €m 3011
0 Ministério da Cultura do Brasil lan-
ca 0 Plano de Economia Criativa e im-
planta uma Secretaria de Economia
Criativa no ambito daquele Ministério.
Lamentavelmente um ministério fra-
co com o,5% do Orgamento Federal e
sem poder de articulagao. Neste Plano,
de qualquer forma, se definiram alguns
principios norteadores de uma politi-
ca publica para o setor.

Criou-se inclusive, um conceito
global e um slogan sob o qual deveriam
desenvolver-se todas as agoes propos-
tas: "Bragil Criativo”.

0 girgulo virtuoso da criacio, pro-
ducio, distribuicio e do consumo/frui-
¢ao daeconomia eriativa seria dinami-
zado por uma politica pablica que
fortaleceria as industrias criativas for-
mais e formalizaria, na medida do pos-
sivel, o empreendedorismo criativo. O
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Os nacleos centrais dos governos
federal e estadual nao percebem
que cultura e turismo geram mais
empregos de forma sustentavel,
mais rapida e com menores
custos do que a inddstria, a
construcao civil e a energia.

pais deslancharia numa nova perspec-
tiva de desenvolvimento econdmico.

E porque isso niao aconteceu ainda
no Brasil?

Porque os nicleos centrais dos Go-
vernos, federal e estaduais, simples-
mente nio percebem que cultura e tu-
rismo, por exemplo, geram mais
empregos e de forma sustentavel, mais
rapidamente e com menos custos que a
industria, aconstrucao civil e aenergia.
Talvez tamhém comao se fez no proprio
Plano, pelo fato da Economia Criativa
"ge caracterizar pela abundancia e nao
pela escassez, a nova economia possui
dindmica propria e, por isso, descon-
certaos modelos tradicionais, pois seus
novos modelos de negocio ainda se en-
contram em construgao .

O Partido Socialista Brasileiro toma
a dianteira nessa questio. E o primeiro
partido politico brasileiro a colocar o
tema na sua estratégia. Comefeito, o PSB
incluin a Economia Criativa como o 112
ponto das propostas que configurou a
sua posicio de Independéncia Proposi-
tiva em 2016. Certamente um avanco
significativo para a politica brasileira
que se faz, assim, mais contermporanea.

08A0AT 14233
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ESAFIOS

PARA UMA POLITICA PUBLICA

A CONSTRUCAO DE UMA POLITICA PUBLICA PARA A
ECONOMIA CRIATIVA NO BRASIL COMO UMA ESTRATEGIA
ECONOMICA PASSA POR DESAFIOS DE ORDEM TEORICA
E PRATICA QUE VAO DESDE A ELABORACAO DE SOLIDAS
PROPOSTAS ECONOMICAS E DE UM MARCO CONCEITUAL
E LEGAL ATE A REESTRUTURACAOQ ADMINISTRATIVA.

ALGUNS DESSES DESAFIOS CONSTAM DO PLANO
NACIONAL DA ECONOMIA CRIATIVA, OUTROS FORAM
ACRESCIDOS PARA ATENDER AO CARATER ESTRATEGICO

DO PARTIDO SOCIALISTA.

Primeiro Desafio
Educacao e Formacao

0 desenvolvimento de competéncias
criativas envolve uma visdo ampla
transdisciplinar que favoreca a forma-
¢ao de profissionais capazes de exercer
plenamente a criatividade. Ha tambéem
anecessidade de se educar paraa eco-
nomia propriamente dita, propician-
do conhecimento especifico sobre a
dinamica e o fluxo dos mercados cria-
tivos. E, principalmente. na qualifica-
¢ao técnica para atuagao em areas tec-
nologicamente avancadas daeconomia
criativa, e nao apenas na agregaciao de
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valor (importante também) aos pro-
dutos manufaturados ou artesanais.

Ainclugio da Economia Criativa ap
lado da Economia Industrial e do agro-
negocio, na grande curricular das es-
colas de economia no ensinp univer-
sitario brasileiro, seriade grande valia
para o futuro.

Ainda muito importante nessa area
& a valorizacio das novas tecnologias
de educagio oriundas da propria Eco-
nomia Criativa, tanto privadas como
publicas.

Paraos socialistas, aeducacao como
fator de transformacéo € o ativo mais
importante da Economia Criativa.

0ennAT
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Segundo Desafio

Fomento financeiro e desoneracao
fributaria a empreendimentos
criativos com ampla divulgacao

Embora gere mais empregos e riqueza
do que muitas das atividades tradicio-
nais que dispoem de desoneracgoes fis-
cais e estimulos financeiros, os setores
ligados & cultura, a criatividade e ao tu-
rismo, principalmente as atividades ca-
racterizadas como Economia Criativa,
tém hoje pougquissimos mecanismos de
desoneracao fiscal e de financiamento.

Aredugio das taxas de importagio
para componentes de instrumentos
musicais e material de pesquisa e de-
senvolvimento seriam fundamentais.
Mesmo as carteiras de empréstimos
dos bancos publicos e privados do pais
nao disponibilizam os recursos neces-
girios ao deslanche desse setor, que
precisaria de linhas especiais de cré-
dito simplificadas. com menos huro-
cracia e menos garantias patrimoniais.

Terceiro Desafio
Design Nacional

No que pese a criatividade e a diversi-
dade cultural do pais, ainda € muito
reduzido o componente nacional em
produtos de alta tecnologia, de dese-
nho industrial e de games. Basta dizer
que o Brasil € o quarto maior consu-
midor de jogos eletrinicos e nao esta
nem entre 08 10 maigres produtores.

Estimulos através de editais, con-
cursos, financiamentos, oficinas e cur-
508 de qualificacio sio fundamentais
]}-ﬂ]’ﬂ. l:[I.IE‘ PDEEE]]].DEEEE’EELU‘ET MIra miar -
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ca cultural brasileira aos produtos da
economia criativa.

O desenvolvimento do design na-
cional baseado em nossa propriaiden-
tidade, inclusive paraa modernizagio
das nossas industrias tradicionais é, a
um 6 tempo, um imperativp cultural
e tecnologico.

E preciso dar apoio efetivo a cria-
¢io, produgio e distribuicio cultural
de games, de softwares, de moda. Es-
timular o desenvolvimento econdmi-
co baseado na criatividade brasileira,
da publicidade, do cinema, da arqui-
tetura, do artesanato, daatividade edi-
torial, da literatura e da gastronomia.

E tamhém estudar a criacio de um
Fundo & de uma empresa de capital
misto que viabilize a participagao e o
apoiotecnologico ao desenvolvimento
de empreendimentos inovadores pe-
quenos (startups), médios e grandes.

Quarto Desafio
Marcos Legais para a
Economia Criativa

Um novo modo de produzir exige, na-
turalmente, um novo marco legal es-
pecifico para o pleno desenvolvimen-
to dessa atividade. Assim, nas areas
tributaria, previdenciaria, trabalhista,
de taxas alfandegarias e de proprieda-
de intelectual, faz-se necessario o re-
conhecimento da especificidade dos
empreendimentos criativos. A regula-
cip do uso de bens e servigos criativos
precisa também de normas que facili-
tem a expansio dessaatividade e naoa
aprisione aos monopdlios da midia e
do transporte de dados.

0ennAT
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Quinto Desafio
Territorios e Cidades Criativas

Estabelecimento de politicas publi-
cas governamentais que favorecama
formacgao de espagos criativos em ci-
dades e regites em "permanente es-
tado de inovacio”. Como diz Ana Car-
la Fonseca "uma cidade criativa néo
é necessariamente uma na qual a Eco-
nomia Criativa prevalece”, mas sim
uma cidade em que "solugoes prati-
cas para problemas ou antecipagoes
de oportunidades, sejam elas inova-
¢oes tecnologicas, sociais ou cultu-
rais, estabelecem conextes entre pi-
blico e privado, entre local e global,
entre economia, cultura e demais are-
as do saber”.

Aggim, o Governo Federal e os go-
vernos estaduais devem atuar conjun-
ta e criativamente com os ZOVErnos
municipais para que as cidades que sao
os territirios preferenciais da Econo-
mia Criativa possam utiliza-la como
ferramenta do desenvolvimento, da
qualificacao e da requalificacio urha-
nas. Areas e prédios governamentais
degradados devem ser aproveitados
economica e criativamente.
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Sexto Desafio
Conta Satélite para a Economia
Criativa, Incdustria e o Turismo

Os dados sobre Economia Criativa no
Brasil sio fragmentados e insuficien-
tes para permitir uma visao ampla do
setor. As poucas pesquisas existentes
foram realizadas com dados secunda-
rios ou geograficamente limitadas.

No turismo a situacio & um pouco
melhor, pois esse setor possui pesqui-
sas de campo nacionais encomendadas
pelo MTur aFIPE e a Fundacao Getulio
Vargas. Mas em ambos 05 casos o ide-
al seria a construcido, pelo IBGE, de
uma ContaSatélite que envolvesse nio
80 as atividades tipicas diretas, mas
também as areas da economia que séo
induzidas pelo turismo e pela econo-
mia criativa. No casodoturismoa cons-
trugao de hotéis, acomprade aparelhos
de ar condicionado, automaoveis, omi-
bus, televisores, roupa de cama, com-
putadores, ficam de fora e sao atribu-
idas aos setores de eletro eletronicos,
indastria automobilistica e confeccoes.

Na Economia Criativa nao sao con-
tabilizadas para o setor a produgao de
maquinas, computadores e graficas,
que embora resultem das industrias
culturais e das indistrias criativas. sio
contabilizados, tanto em termos de fa-
turamento como geragao de empregos,
para outros setores produtivos. A Con-
ta Satélite sera a solucio correta para
permitir um dimensionamento eco-
nimico real da Economia Criativa sem,
contudo, contabilizar duas vezes os
mesmos setores produtivos.

0ennAT
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EGONOMIA GRIATIVA GOMO

ESTRATEGIA DF
DESENVOLVIMENTO

A ECONOMIA CRIATIVA GEROU A “CREATIVE CLASS”, CLASSE
COMPOSTA POR ARTISTAS, EDUCADORES, DESENVOLVEDORES
DE SOFTWARES, TECNICOS E CIENTISTAS QUE HOJE SAO 30%
DA FORCA DE TRABALHO DOS EUA.

A transformacéio da Economia Criati-
va num eixo estratégico do desenvol-
vimento nao implica, obviamente, na
redugio de importancia de outros se-
tores essenciais como a geragio de
energia, a infraestrutura de transpor-
tes, aagricultura, os servicos financei-
ros, 08 juridicos e comuns, o comercio.
Até porque a Economia Criativa esta
presente, ou deveria estar em todos
esses setores seja atraves do design,
dossoftwares, da criagiode games edu-
cativos e operacionais, de inovagéo.
Trata-se, sim, de reconhecer na cria-
tividade o gene da inovagao e, como
tal, o fator mais dinamico da socieda-
de do conhecimento.

Asgim como a indistria sucedeu a
economiaagricola sem, contudo, subs-
titui-la, apenas se tornando o setor

mais dindmico em determinado mo-
mento historico.

Num outro sentido, a Economia
Criativatem sidoutilizada também na
formulagio de politicas urbanas co-
nectadas ao desenvolvimento cultural
e tecnologico, valorizando o patrimo-
nig higtorico e ressignificando o lado
contemporineo das cidades. O con-
ceito de "Cidades Criativas” dissemi-
nou-se associado ao empreendedo-
rismo, a inovagao tecnologica e os
negocios sustentaveis.

A sustentabilidade € uma das ca-
racteristicas mais evidentes da econo-
mia criativa, nela incluindo o turismo.
Além de se constituir num tipo de eco-
nomia que se baseia nouso de recursos
intangiveis e, portanto, abundantes,
diferentemente das economias ante-

08A0AT 14233
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riores — agricola e industrial — que se
basearam nouso de recursos materiais,
tangiveis e finitos. com forte impacto
ambiental.

E p'D-I." ]II.-E_iE- q"l]ﬂ‘ da Pﬂ.‘EEﬂgﬂm l]ﬂI'ﬂ. da
Economia Criativa nio signifique uma
mudanga imediata qualitativano modo
de produgio capitalista — como a re-
volugho industrial conviveu durante
seéculos com o modo de producio feu-
dal em virias partes do mundo e mes-
mo na Europa — ela inevitavelmente
vai gerar novos segmentos sociais, no-
vos atores, novas vanguardas politicas.

Tal como a Revolugiao Industrial
gerou a classe operaria, a economia
criativa estaria gerando uma nova clas-
se,a creative elass” como definiu Bi-
chard Florida. Segundo Florida, esta
nova classe composta por artistas, en-
genheiros, educadores. desenvolve-
doresde softwares, técnicos e cientis-
tas da computagdo, profissionais do
entretenimento, jarepresenta 3o % da
forca do trabalho dos EUA com 38 mi-
lhies de pessoas, 50 perdendo emter-
mos quantitativos paraostrabalhado-
res em servicos, que sao 55 milhdes.

Sobre atese de Florida, por exem-
plo. o pesquisador cultural e fundador
do site Mercado e Cultura, Leonardo
Brant, desconfia por "pura especula-
¢an socioldgica que ha uma simbiose
entre a nova classe média e a classe
criativa no Brasil. E isso tem muito a
ver com a politica cultural baseada na
diversidade cultural e no reconheci-
mento de produgiao simbalica até entao
desconhecidos pela agio do Estado™.

Uma politica socialista paraa Eco-
nomia Criativa implica no reconhe-
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A politica socialista de Economia
Criativa implica em reconhecer
mudancas, acelerar a transformacéo
em direcao a sociedade do
conhecimento e identificar
contradicoes econdmicas, oriundas
de mudanca tao profunda nos
processos produtivos.

cimento dessas mudancas e na luta
paraacelerar os processos de trans-
formacao em direcio a sociedade do
conhecimento.

Implica também em esforgo inte-
lectual para identificar as novas con-
tradicoes econdmicas e sociais, oriun-
das de mudanca tio profunda nos
novos processos produtivos.

Uma politica socialista paraa Eco-
nomia Criativa deve ampliar o poten-
cial transformador deste novo para-
digma econdmico em direcdo a uma
sociedade criativa.

Fazer-se perguntas essenciais como:
o capitalismo € capaz de potencializar,
a0 méaximo, a criatividade humana? A
forca da economia eriativa levara a trans-
formacao deste regime? Uma socieda-
de criativa sera necessariamente uma
sociedade socialista? Como quero um
novo regime, um novo modo de produ-
ciio e de organizacio da sociedade?

Afinal, como diz o cientista po-
litico Cesar Benjamin a economia é
uma ciéncia social que precisa se
direcionar para resolver os proble-
mas da sociedade.
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Glossario de expressoes e palavras
utilizadas na economia criativa

Como a Economia Criativa & um conceito ainda em construgéo e muitos dos seus termos nao
estdo no dominio publico, organizamos o presente a partir de varios glossarios existentes
principalmente dos portais Vistes do Futuro +15 da empresa Telefonica, da Secretaria de Cul-
tura do Espirito Santo e Plataforma de Arte da Rede Produtiva Verde Criativa, bem como das

outras aqui citadas.

APL Crlativo: A denominagao ja @
conhecida como Arranjo Produtivo Lo-
cal, ou sefa, a aglomeragao de agentes
econdmicos, sociais e politicos com
foco em conjuntos especifices de uma
afividade econdmica gue apresentam
vinculos entre eles. Empresas, pessoas
e instituigoes, transformando, produ-
Zindo, fazendo circular, vendendo &
comprande mercadorias, a partir de
insumos comuns. Os APL's Criativos,
embora tenham as mesmas caracte-
risticas constitutivas e finalisticas, nao
precisam estar em um mesmo territo-
rio e t8m vocagao produtiva carateri-
zada pela presenga dominante de em-
preendimentos criativos e Instituigoes
voltadas para Economia Criativa.

Bairros e Distritos Criativos: Are-
as urbanas onde se se desenvolvem
atividades criativas com um minimao
de articulagao entre sl. Bairros ou dis-
frito que mobilizam empresas, poder
piblico, instituigdes de ensino, produ-
tores individuais, visando aumentar a
produgao e a comercializagao de bens
e servigos da Economia Criativa, recu-
perando areas degradadas e espagos
publicos para Incubadoras, coletivos
de produgae, condominios e formagao
de mao de obra qualificada. Um dos
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mais destacados sao os 4 dis-
tritos criativos de Buenos Alres, um
para cada setor da Economia Criativa
(tecnologla, audio visual, design & ar-
tes). Mo distrito de Bamancas, por exem-
pla, fol implantado o CMD, Centro Me-
tropolitano de Desenho, dedicado ao
design de moda, moveis, calgados,
acessorios, comtando inclusive com um
FAB LAB para Impressao 30.

Bcorps/empresas B: Movimento
global de certificagao para empresas
com performance elevada em res-
ponsabllidade social e transparéncia,
que geram conexoes criticas enfre os
principais atores para a construgao
de Comunidades Praticantes e que
serdo o motor da mudanga para no-
vas economias.

Big data/megadados: Conjuntos de
dados muito grandes &/ou complexos
que, quando capturados, armarenados,
refinados e anallsados, sdo utilizados
para aprimorar tomadas de declsao em
diversos contextos. Decistes tomadas
a partir de tais dados podem significar
maior eficiéncia, redugao de riscos e
redugao de custos, por exempio.

Bitcoin/moeda virtual: Sistemade
pagamento online no qual podem ser

realizadas transagoes financelras por
um computador ou smartphone sem
a participagao de uma instituigao fi-
nanceira intermediaria.

Blended learning /faprendiza-
gem comblinada: Mescla do ensl-
no presencial com o virtual, dentro e
fora da escola.

Cldades criativas: Sao as cidades
que potencializam seu desenvalvimen-
to, integral e sustentado, baseado na
Inovagdo e em suas vocaghes econd-
micas e culturais, com capacidade de
proposicao, mobilizacao e renovagao
permanentes, preservando e promao-
vendo seu patrimonlo cultural, amblen-
tal & social. As cldades cujas politicas
publicas estimulam a criatividade & 0s
talentos criativos de sua populagao.
A cidade criativa @ capaz de rea-
lizar conexbes com o mundo a partir
da valorizagao de sua propria cuftura.
E de se reinventar para desenvolver
mais talentos, gerar mals emprego e
resolver seus problemas de maobilida-
de, infraestrutura, salde, educagao e
segurania. Segunda o professor Jor-
dl Pardo, de Barcelona, o ativo mais
Iimportante de uma cldade criativa sio

as pessoas.
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Cloud computing/computacio
em nuvem: Utilizagio da memaria
g da capacidade de armazenamenta
am computadores e servidores com-
partihados e interfigados por melo da
Internet, seguindo o principho da com-
putagao em grade.

Clusters Criatlvos: Iniclaimente a
expressan Inglesa “cluster” fol usada
para designar um aglomerado de com-
putadores, trabalhando de forma siste-
mica. Depols assumiu a configuragao
de aglomerado de empresas que de-
semvolvem suas atividades numa mes-
ma area.

A partir da ideia do cluster empre-
sarial, reconfigurau-se como cluster
criativo a concentragao de empresas
g Instituigoes interconectadas numa
determinada drea urbana ou num setor
da economia criativa. Que podem estar
Juntas geograficamente, como o cine-
ma em Hollywood, ou articuladas ape-
nas por afinidade tematica, como o
Cluster de Musica da Bahia.

Gocriacdo: Engajamento pelas omga-
nizagoes das pares Interessadas para
criar valor e construir em conjurto.

Coworking (ou Co-working): &
um modela de trabalho que se baseia
na compartiihamento de espaco & re-
cursos de escritorio, reunindo pessoas
que trabalham ndo necessariameants
para a mesma empresa ou na mesma
areade atuagao, podendo inclusive reu-
nir enfre os seus usuarios os profissio-
nals Hhberals, empreendedores e usua-
rios independentes. E uma maneira
utilizada por muitcs profissionals auto-
Momos para solucionar o problema de
isolamento do modelo de trabalho co-
nhecido como home office. Alem disso
& um ofima alternativa para aumentar
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sua produtividade e fazer novos con-
tatos de negocios atraves do ne-
tworking. Pessoas 8 empresas usuarkas
de coworking tambem ufilizam este
modelo de trabalho para estabelecer
relacionamenos de nepocios onde ofe-
recem a'ou contratam sarvigos mutu-
amente. Alguns destes relacionamentos
tambem visam favorecer o surgimento
& amadurecimento de Ideias e projetos
em grupa.

Crowdiunding /financlamento
coletlvo: Fnanciamento coletivo &
quando varfas pessoas se identificam
com 0 Seu projeto e resolvem contribuir
financelramente para que ele sala do
papel. Baseado na economia colabo-
rativa, tem como fundamento a pre-
missa de que juntos todos podem con-
quistar seus objetivos.

Criatividade: Capacidade ou habill-
dade de criar, de soluclonar problemas
através de uma maneira nova ou dife-
remte da habitual; de atingir objetivos
g propositos, antigos ou novos, atraves
de nowvos caminhos. Movendo a huma-
nidade desde a Invengao da roda, a
criafividade associou-se, no seculo XX,
an conceito de inovagdo, onde se acen-
tua o seu carater transformador.

Deslgn: Palavra chave da economia
criativa, que teve a sua tradugao literal
{desenha) ultrapassada pela Importan-
cia da sua centralidade. O conceito
atual de design val alem da concepgao
de produtos (maguinas, utensilios, ma-
veis, publicagoes), chegando ao dese-
nho de processos e estruturas para
solugao de problemas e planejamento
estratéqgico. Exemplo disso & a expres-
sao Deslgn de Governo ou Govermment
Design para definir novos servigos go-
vemamentals.

Deep web: Também chamada de
Deepnet, Web Invisivel, Undermet ou
Web oculta, se refere ao contelido da
World Wide Web que nao faz parte da
Surface Web, a qual e indexada pelos
mecanismos de busca padrao. Por
conter paginas com contetdo Negal,
as mesmas podem contar virus, pre-

judicando a seguranga do computador.

Diversidade: Termo ligado aos con-
ceitos de diferenca, oposigao, plurall-
dade, muttiplicidade, diferentes pontos
de vista ou de abordagem, heteroge-
neidade, comunhao de contrarios, in-
tersecgao de diferengas ou folerancia
mutua. Aplicada ao contexto social, a
diversidade preza pelo respeito e pela
valorizagdo dasdiferencas etnicas, po-
liticas, de genero & de classes soclals.

Diversidade cultural: & a manifes-
tagao da originalidade e da pluralidade
de identidades gue caracterizam os
grupos e as socledades; @ uma das
fiontes do desenvolvimento, entendido
ndo somente em termos de crescimen-
fo econdmico, mas fambém como melo
de acesso a uma existéncia intelectual,
afetiva, moral e espiritual satisfatoria:
& fonte da criatividade de um povo.

Economia da Cultura: Componen-
te fundamental que precede a econo-
mia criativa, a Economia da Cultura &
uma ciéncia reconhecida como dis-
ciplina dentro da economia deste a
década de 60 e que se utiliza dos ins-
trumentos e do aprendizado da eco-
nomia a fawvor da cultura. Segundo o
Atlas Econdmico da Cultura Brasileira,
editado pelo Minc e UFRGS a Econo-
mia da Cultura “representa um marco
tedrico voltado para formulagéo de
politicas publicas para a cultura, en-
guanto canal para a expressao de sig-
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nos, simbolos e valores (simbolicos &
culturals), tambeém capazes de gerar
valor mercantil & econdmico”. Toman-
do como fonte o modelo de . Thros-
by, as Indistrias Culturals e as Indis-
trigs Criativas mals amplas, bem coma
as Indistrias relacionadas fazem par-
te de um mesmo circulo cujo niclea
central sdo a |teratura, a musica, as
artes performaticas e as artes visuals.

Economia Criativa: Originada do
termo Creative Industries (Setores Cria-
tivios), Inspirado no projeto Creative Na-
tion da Australia em 1994, depols co-
locado em pratica como estratégla de
desenvolvimento pelo governo de Tony
Blalr na Inglaterra de 1998, desde en-
tdo a Economia Criativa vem se am-
pliando conceitualmente. Dos setores
listados pelo governo inglés de Blair
ipublicidade, arquitetura, mercado de
artes e antipuidades, artesanato, de-
sign, moda, cinema, softwares, misica,
artes performaticas, indistria editorial,
radio, TV, museus, galerias e atividades
relacionadas a radigoes culturals), am-
pliou-se para abranger tambem pes-
quisa e desenvolvimento, entreteni-
mento, gastronomia e turismo cultural.

Empreendedorismo Criativo:
Processo de transformagao de idelas
am novos negocios utifizando os re-
cursos disponiveis de forma criativa.
Assim,de certa forma, todo emprean-
dorismo & criativo. Quando porem o
nove negocio criado se situa no am-
bito da Economia Criativa, sejana Eco-
nomia da Cultura, das Industrias Cria-
tivas ou Inovagao Tecnologica e o
empreendedor utiliza o talento criati-
vo como principal insumo do empre-
endimento, denomina-se como Em-
preendedorismao Criativ.
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Empowerment: & ainda uma téc-
nica de gestao baseada na descenira-
lizagdo de poder e autonomia de to-
mada de decisoes, que visa malor
participagao da equipe em atividades
organizacionais.

Future governance/gestdo fu-
tura: Com a Intensificagao da pratica
de dados abertos / transparéncia de
dados pelos orgaos plblicos, engala-
mento politico social pelo ambiente
digital & participagéo efetiva do cida-
dao na formulagao de politicas e or-
ramentos publicas, emerge uma “nova
governanga” politico soclal em gue os
papels e responsabilidades dos pode-
res (exacutivo, legisiativo e judiciario),
do cidadéo e das instituigoes em geral
estao sendo revistos,

Futuro do frabalho: Debate cres-
cente sobra as consaquéncias do fra-
balho em geral apontadas como um
trabatho mals flexivel, autinomo e des-
regulamentado, mas tambam amea-
gado, fruto das mudangas socials e
tecnologicas dos Gltimos 20 anos tals
como globalizagao, acesso a Informa-
gao/conhecimento, vida digital, robo-
tizagao, inteligéncia artificial, cresci-
mento do empreandedorisma comao
cameira, economia do compartilha-
mento, entre oufros,

Games: E a denominagao universal
para os softwares de jogos eletronicos
destinados a educagao, lazer e treina-
memntos profissionals. Comegaram a
ser produzidas com as primeiras pes-
Quisas em computagan na area de
inteligéncia artificial, com aplicagoes
militares, ainda na década de 50 do
século passado. Passam depols a ser
produzidos para aparethos de TV. O
primeiro console para video game fol
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0 Odyssey de 1972, Na mesma linha
seguiu-ga o Atarl e o Nitendo. A par-
tir da decada de 90 foram adaptados
para coutadores de mesa e depois
para computadores pessoals. Hoje
sdo produzidos a partir de filmes,
serles e toda espécle de criagao au-
dio visual.

Gestio de empreendimentos:
corresponde ao desenvalvimento de
um conjunio de técnicas de plane-
lamento, organizagao, coordenagao,
monitoramento e avallagao de ativi-
dades produtivas concebldas com a
finalidade de garantir o cumprimen-
to dos objetivos e propositos dos
empreendimantos.

Gestor de empreendimentos
crlatlvos: profissional criativo, em-

preendedor e inovadaor, com capaci-
dade analitica e critica das dimen-

soes culturais, socials, politicas e
economicas do setor criativo onde
atua, além de possuir o dominio de
tecnicas de gestao aplicadas ao de-
senvolvimento das atividades pro-
dutivas do empreendimento.

Gig Economy: E um ambiente em
que as posigoes temporarias sao co-
muns e organizagoes contratam fra-
balhadores independentes para com-
promissos de curto prazo.

Green economy/economia ver-
de: Conjunto de processos produti-
vos da sociedade e as fransagoes
deles decorrentes contribuindo cada

vez mais para o Desenvolvimento
Sustentavel.

Human clouds/trabalhadores
remotos: Modelo de trabalho que
permite a transformagao da forma
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com que trabalhamos. A contratagao
passa a ser feita via muvem virtual
— banco de dados de trabalhadores
que podem estar em gualquer lugar
do mundo, contanto que tenham uma
ligagao a Internet.

Incubadora: organizagao que ofe-
rece apoio ao processo de geragao e
consolidagao de empresas, Os em-
preendimentos apolados devem pas-
sar por um processo de selegao for-
mal, o que definira aqueles gue
receberao servigos de consultorla,
assessoria e qualificagao para ampliar
a probabilidade de sucesso. Uima ca-
racteristica essencial de uma Incu-
badora & o monitoramento, orientagao
e avaliagao constantes dos empreen-
dimentos, de forma a decidir quals
estao preparados para operar fora da
incubadora (graduar) e agueles que
devem ser descontinuados.

Inovacao: Aintrodugao de novida-
des ou aperfeigoamento no ambien-
te produtivo ou social que resulte em
novos processos, modelos, bens ou
servigos, A inovagao exige o conhe-
cimento, a identificagéo e o reconhe-
cimento de oportunidades; a capa-
cidade de planejar, empreender e
assumir riscos; um olhar critico & um
pensamento estrategico que permi-
tam uma solugao inovadora frente a
problemas ou demandas especificos.

10T - Internet of things/inter-
net das colsas: Termo utilizado

para descrever o mais nova paradig-
ma tecnologico no qual os objetos
fisicos estao conectados em rede e
acessados afraves da Internet.
A 10T abre, praticamente, um nova
era na relagao homem x maquina.

EROLO-Bolatim 6_REV.indd 34

M2M — machine-to-machine/
maquina 3 magquina: M2M utill-
um sensor localizado remotamen-
te para coletar dados do fenomeno
desejado. Tals dades sdo enviados
de forma sem fio para uma rede,
onde sao roteados para a um servi-
dor na Internet. Nesta estagao, os
dados sdo processados e anallsados,
sendo utilizados para alguma finall-
dade de acordo com o software ali
configurado.

Marcos Legals da Economla
Criativa: Mecanismos juridico-ins-
titucionals que contribuam para a
dinamizagao da economia criativa
brasileira, por meic da proposigao
de Instrumentos legais e infralegals
refativos as tematicas da Proprieda-
de Intelectual, Legislagao Trabalhis-
ta/Previdenciaria, Legislagao Tribu-
taria, Legislagao Administrativa e
Legislagao Constitucional, para so-
lucionar entraves vividos cotidiana-
mente pelas cadelas produtivas/se-
tores que compdem asta economia.

Nanotecnologla: E o estudo de
manipulagao da materia em uma
escala atdmica e molecular. Geral-
mente lida com estruturas com me-
didas enfre 1 a 100 nanometros em
ao menos uma dimensao, e inclul o
desenvolvimento de materiais e com-
ponentes associados a areas como:
medicina, elefrdnica, ciéncla da com-
putagdo, fisica, quimica, biologia &
engenharia dos materiais.

Networking/rede de contatos:
Networking e a agao de criar e in-
tensificar relagoes / interagoes com
finalldades especificas. As redes so-
clals digitals potencializaram a am-
pliacao da rede de contatos, aumen-

tando a quantidade e qualidade das
Interagdes possivels.

Open data/dados abertos: A
Idela de que certos dados devem
estar disponiveis para que todos
usem e publiqguem, sem restrigoes
de direitos.

P2P — peer-to-peer/par a par:
Tipo de arquitetura de redes de com-
putadores onde cada um dos com-
putadores conectados a rede funcio-
na tanto como cliente quanto como
servidor, permitindo compartilha-
mentos de servigos e dados sem a
necessidade de um servidor central.

Purpose clty/cldade com pro-
posito: O Dalias Arts District, atra-
ves de um conjunto de oficinas para
reimaginar a cidade do futuro de
forma ampla, testou a hipotese que
a cidade do future & aquela que exis-
te por ter um proposito central claro.

Revolucdo Criativa: Denomina-
a0 mais ampla gue unifica as novas
revolugoes tecnologica, digital, in-
dustrial, de informagao e comunica-
d0. A expressao @ usada no Brasil
desde 2008 como titulo de entrevis-
fa do ex-ministro Jodo Paulo de Reis
Velloso, a revista Locus, referindo-se
a uma estrategia de desenvolvimen-
to que teria como eixo central a eco-
nomia do conhecimento e a disse-
minagao da inovagao para todos os
setores da economia. “Todas as epo-
cas, dizVelloso, tém a sua tecnologia
genérica, aguela gue fraz um mundo
de transformagoes, que Revolucio-
na." 0 fundador do IPEA diz ainda
que “nossa idela @ que por meko da
economia criativa podemos chegar
a ser o melhor dos Brics (fermo
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cunhado pelo economista Jim O0'Neil,
para designar Brasil, Rissia, india e
China, fidos como as quatro princi-
pals paises emergentes do mundo).
Queremos ter empresas criafivas,
trabalhadores criativos, ate governos
criativos”.

Mals especificamente em termos
de publicidade a economia criafiva
atribul-se a internet das coisas (10T)
como sendo a ulfima etapa da Re-
volugao Criativa, como disse o pu-
blicitdrio Gustavo Buchbinder vice
presidente do |AB da Argentina.

Robotlcs/cobots | robotica/
co-robds: ciéncia e técnica da
concepgao, construgao e utilizagao
de robas. Co-robo (robd de colabo-
ragao): & um robo destinado a inte-
ragir fisicamente com os seres hu-
manos em um espago de trabalho
compartilhado.

Sharing city/cidade compar-
tilhada: Cidades nas quais os ha-
bitantes se articulam e contam com
plataformas — digitais ou presencials
— para compartilharem espagos, ser-
vigos ou bens.

Smart city/cldades Inteligen-
tes: Cidade criafiva e sustentavel,
que faz uso da tecnologia em seu
processo de planejamento com a
participagao dos cidadaos.

Soclallsmo Criativo: A expressan
pretende definir um objetive estra-
tegico e uma pratica politica imedia-
ta. O objetivo estratégico de longo
Prazo € a Consecugan de uma socie-
dade socialista, democratica e sus-
tentavel, baseada na economia do
conhecimento, que seja capaz de
superar o capitallsmo, inclusive em
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criatividade. Ja como pratica politi-
¢a, 0 socialismo criativo deve se
constituir na dimensaoc humana da
revolugao tecnologica, opondo-se ao
capitalismo que usa a criatividade
apenas para ampliar o mercado e os
lucros. A criatividade socialista deve
ter como objetivo a ampliagao dos
aspagos de liberdade na socledade
& 0 bem estar das pessoas.

Dentre as politicas publicas que
compoe pauta do socialismo criativo
no Brasil, esta a realizagao de uma
revolugdo na educagao para que ela
seja capaz de desenvolver compe-
tenclas criativas numa visao ampla e
transdisciplinar que favoreca a for-
magao de profissionals criativos apl-
tos a produzir na economia do futuro.

Estao tambem o fomento finan-
ceiro e a desoneragao fributaria para
alguns setores da economia criativa,
0 estimulo ao desenvolvimento do
designer naclonal, a criagao de mar-
cos legais para a economia criativa
& 0 desenvolvimento de territorios e
cidades criativas.

Mas o soclalismo criativo antes
de tudo deve inovar a propria politi-
¢a, contemplando novas formas de
pratica-la e mambém novas formas

de organizagao.

Streaming/fluxo de midla: For-
ma de distribuigao de dades, geral-
mente de multimidia atraves da In-
ternet no qual as informagdes nao
si0 armazenadas pelo usuario em

seuU proprio computador,

Tag: sdo palavras chave que ex-
pressam conceitos, assuntos, temas
e comportamentos emergantes na
sociedade. As redes sociais utilizam
as hashtags {simbolo # para uma
busca inteligente de informagao no

boletimeenjumtura B rasil

ambiente ditital. As tags possibilitam
ainda revelar a forga com que os
movimentos tém aparecido, mani-
festado e intensificado na socledade.

Territorio Criativo: e um ambien-
te geograficamente delimitado que
redne um conjunto de agantes (p-
blicos e privados) e agoes estrutu-
rantes voltadas para o estimulo ao
desenvolvimento local & regional so-
cialmente inclusivo e culturalmente
diversificado, mediante o fomento
do potenclal criative de espagos se-
leclonados (Baclas, Cidades e Bair-
ros), emum processo articulado com
d comunidade local.

UX - user experlence/experién-
cla de usudro: Tecnica para medir
o nivel de satisfagao geral dos usua-
rioa enquanto usam o seu produto ou
sisterna, atraves de pessoas ou siste-
mas programados para esse fim.

VR = virtual reality/realldade
virtual: Tecnologia cujo mecanisma

e aplicado a uma Interface que co-
necta os usuarios e utiliza um siste-
ma informatizado, para construlr uma
plataforma realista e proporcionar
ao visitante uma sensacao de que o
que se esta vendo & praticamenta
parte do real.

Wireless solutions/solugbes

sem flo: Solugdes para problemas
soclais que utilizam da tecnologia de
conexdo sem fio,

Wark life balance/equllibrio
entre vida profisslonal e pes-
soal: Priorizagao apropriada entre
trabalho (carreira e ambigao) e es-
tilo de vida (saude, lazer, tamilia &
espiritualidade).
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0 curso & a oportunidade de melho-

fitivo e Joseane Zoghbi, Subsecretaria

rar a gestdo no seu municipio. 0 parti-  de Planejamento e Projetos da prefeitu-
cipante tera acesso ao material com-  ra de Vitoria/ES completaram as mani-
pleto 4 distancia para ganhar novos  festacdes durante o seminario trazendo
e Ao do setor sl conhecimentos e contribuir coma me-  informagfes atualizadas sobre o com-
ﬁmﬁ?ﬂg T,,,,' lhoria dos sewvigos prestados 4 comy-  Portamento da sociedade brasileira. =
R st Vs b s nidade. 0 curso de capacitacio em ad-
[ S ministracdo piblica municipal & | 70 ANOS DO PSB
= a | = direcionado aos prefeitos (as), vice-  Em comemoragao aos 70 Anos do PSB,
-prefeitos (as), vereadores (as), secre- @ FJM e o partido realizaram o Semi-

| ELETROBRAS A VENDA

0 presidente da FJM, Renato Casa-
grande, reuniy deputados federais
e senadores do PSB para discutir a
privatizacio da Eletrobrds e o novo
marco enemeético do pais. 0 debate
ocorret durante o “Café com Politica”,
realizado em agosto, e contou com a
presenca do presidente Nacional do
PS8, Carlos Siqueira. 0 convidado es-
pecial que fez uma radiografia do setor
foi 0 engenheiro Jodo Bosco, servidor
efetivo e ex-presidente da Chesf, Cia
Hidrelétrica do S0 Francisco. =

allo

| EAD PARA GESTORES
00 PSB

A FJM disponibiliza 1000 vagas no Cur-
s0 de Formacao de Gestores Munici-
pais. S0 quatro madulos inde penden-
tes com 250 vagas por modulo e 15
horas de duragdo em cada etapa. Todos
08 inscritos podem repetir as matricu-
las nos modulos seguintes. As inscri-
;ies estio abertas no site www fjman-
pabeira.ong.br
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tarios (as) e demais gestores (as) do
executivo municipal em gestibes socia-
listas. A ideia & repensar o atual mode-
Io de desenvolvimento das cidades bra-
sileiras gue estio sob o comando do
PSB, bem como, valorizar, fortalecer e
promover estes municipios, por meio
da identificacio das oportunidades e
estratepias eficazes de desenvolvimen-
to local e sustentivel. =

SEMINARIO Gy
NACIONAL

i !
-

B
™

| PREFEITOS RECICLAM
EXPERIENCIAS

A FIM e o PSB realizaram o maior se-
mindrio nacional de Prefeitos (as) e Vi-
ce-Prefeitos (as) da historia do partida.
Mais de 450 lideres municipais se reu-
niram em Brasilia para trocas de expe-
riéncias, além de discutir o futuro das
administracies municipais. Especialistas
em gestdo publica come Gil Castelo Bran-
co, diretor da Ong, Contas Abertas, o
joralista Sylvio Costa diretor do site
Congresso em Foco, Adriane Ricieri Bri-
to, adviser do Movimento Brasil Compe-

nario: “Desafios da Esquerda Democrs-
tica no Brasil e no Mundo®, 0 evento

contou com a presenta de lideres poli-
ticos e foi aberto com um ato de cele-
bracéo aos 70 Anos do PSB em home-
nagem ao ex-governador Eduardo
Campos. Participaram como palestran-
tes: o deputado do Partido Socialista
Obrero Espanhol(PSOE) lonacio Sanchez
Amor; o professor da FGV, Oscar Vilhe-
na Vieira; o senador Fausto Longo, do
Parlamento Italiano; Renato Meirelles,
presidente do Instituto Locomotiva; o
cientista Politico Cesar Benjamin, se-
cretario Municipal de Educacio do Rio
de Janeiro; Jessé José Freire de Sou-
za, da Universidade Federal Fluminen-
se; 0 ex-Deputado Federal, Domingos
Leonelli, presidente do Instituto Pensar;
e Claudia Leitdo, Prof®. Universidade
Federal do Ceard. Para encerrar o even-
{o de homenagem, na noite do dia 11/8
foi realizado um show no Centro de
Convencdes Ulysses Guimardes, com
os cantores Jodo Bosco e o grupo Quar-
teto em Cy. =
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Projeto Brasil Social

0 Brasil que queremos ndo esta em pauta.
Crises politicas, instituigoes em cheque e o
Brasil & deriva. Os sinais s3o claros e mos-
tram o fim de um ciclo politico sem apontar
o caminho do desenvolvimento nacional
Neste sentido, a Fundacdo Jodo Manga-
heira, desenvolveu um estudo acumulando
contelidos de semindrios, foruns sociais,
palestras com especialistas, experiéncias
em gestoes bem sucedidas e, apés, consul-
ta pablica, oferece ao paks as diretrizes de
um Plano Estratégico de Desenvolvimento
Nacional 0 documento lancado pelo pre-
sidente da FJM, Renato Casagrande, con-
centra esforcos na valonzagdo do Brasil
Deixa evidente a necessidade de maior
autonomia frente aos humores econdmicos
internacionais e uma urgente revisao dos
lucros do sistema financeiro, 0 Plano Estra-
tégico de Desenvolvimento Nacional esta
disponivel em www.fjmangabeira.com/
desenvolvimentonacional w

FJM conectada aos
segmentos

Nos ftimos meses a FIM realizou, junto aos
segmentos sociais organizados do PSB, de-
zenas de acoes proativas de formulago de
conteddos e relagdes politicas. Até agora
foram 4 edicoes do projeto “FJM Trans-
formadares: T hébitos de jovens altamente
eficazes e os objetivos de desenvolvimento
sustentivel”, 0s cursos sdo ministrados nos
estados brasileiros em parceria com a J3B.
A FJM também edita uma revista com 3
JSB, 0 lancamento esta previsto durante a
realizagao do Congresso Nacional do PSB.

*ﬁ F"::-ll' |"-I ' i
I
A

s BNACTO ;
e U

SLITHEA | iy
piE L
— L e

i e — —u‘.

4
Foud bt P
A e =N
iy It P [ s "‘}
i 8
- . '.":i, |
Fod
& ---'l

FlIM TRAMSFORMADORES

+p iy O Bovbes Alloadatg [Roan

- Lo —

Na Secretaria Nacional de Mulheres, a FJM
interage, apoia e participa na elaboracao do
meaterial didético e, produz, uma série de 12
video-aulas. Formagdo, consciéncia e atitu-
de dentro do segmento das mulheres. Com
o Movimento Popular Sociakista foi realizado
ol Curso de Formacao Politica, Insercao So-
cial e Educagao Popular. Formag3o socia-
lista popular com trés modulos presenciais
e participacdo intensa. 0 segmento LGBT
contou com o apoio da FJM na realizaco
do | Seminrio Nacional de Formagao Politica
LGBT, em Jodn Pessoa em junho de 2017.
0 Semindrio Nacional da Negritude Socialis-
ta Brasileira, movimentou a capital federal,
Representantes de todos o3 Estados onde
0 segmento esta organizado debateram as
politicas piblicas voltadas especificamente
para a negritude brasileira, e tracaram um
novo plano estratégico de fortalecimento e
aluacao do segmento socialista nas boas
priticas de desenvolvimento social, ece-
nimico e sustentdvel que contemple os
neqros e as negras no Brasil. m

A FJM e a 13" Feira do Livro

Pelo sequndo ano consecutivo a FJM parti-
cipou da 13* Feira do Livro de Brasilia, que
aconteceu em junho deste ano. A instituicao
teve um stand com extensa agenda cultural
e politica, onde sediou o langamento da Co-
leco “De Dlho na Transparéncia” e recebeu
adultos e criancas. Além da exposicao dos
livros editados pela instituicao, o stand teve
como tema a obra e a vida de

dois socialistas de destaque, o

escrilor Ariano Suassuna e o
ex-govemador de Pemambuco

e ex-presidente do Partido So-

PublicAcoes

cilista Brasileiro, Miguel Amraes. 0s contéis,
o movimento amorial & o Movimento Cuftu-
ral Popular - criado por Amaes quando go-
vemador estiveram no centro das atividades
do stand. Mediadores receberam o piblico
infantil e com carimbes e pinceis realizaram
oficinas para a criacao de cordéis. =

Golecao “De Olho na
ITransparéncia”

A Fundacdo Jodo Mangabeira lancou, no
dia 21 de junho, a Coleco “De Olho na
Transparéncia”, na 13* Feira do Livro de
Brasilia, que, este ano, foi sediada na drea
externa do shopping Pétio Brasil. 0 evento
foi transmitido ao vivo da Feira, onde acon-
teceu uma edicdo do Bate-papo Online,
web programa transmitido ao vivo para os
internautas via portal da FJM. Participaram
o presidente Renato Gasagrande, ao lado
do senador Jodo Capiberibe, autor da Lei
Complementar 131 (Lei da Transparéncia),
do vice-presidente do PSB, Beto Albuquer-
que e da professora doutora da Faculdade
de Comunicagao da UnB, Marcia Marques,
eles destacaram a importancia da trans-
paréncia nas contas piblicas, bandeira
defendida pelo PSB. =
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